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O processo de mercantilizagao da informagao, que consiste em transformar o valor de uso em
valor de troca (Mosco, 2017), esta em continua evolu¢ao, em particular no contexto da busca
por uma valoriza¢ao ainda maior do capital. Tal processo se acelerou ha cerca de trinta anos
nos setores da informacao, da cultura e da comunica¢dao, em resposta a crise estrutural do
sistema capitalista na qual as industrias tém dificuldade de se manter como fontes viaveis do
capital (Schiller, 2007; Bouquillion, 2008). Ora, esta mercantilizagao, que dependia sobretudo
do financiamento publicitario colidiu, nos anos 2020, com a captagao desses rendimentos
pelos gigantes do setor digital, como Google e Meta (Papaevangelou, 2023; Sebbah et al., 2020;
Smyrnaios & Rebillard, 2019). Na sequéncia, uma crise das midias jornalisticas levou a um
questionamento sobre o valor da noticia jornalistica. O setor das industrias noticiosas setia
ainda rentavel?

Paralelamente, ¢ possivel questionar sobre a capacidade dessas indudstrias que visam o lucro
em continuar a produzir uma informagao dita de qualidade, suscetivel a contribuir a formagao
cidada e apoiar o desenvolvimento de sistemas politicos voltados a promog¢ao da democracia
(Mouffe, 1994). Esse contexto afeta particularmente a legitimidade do jornalismo enquanto
mediador do espago publico face a emergéncia de novos atores e de novas vozes. Esse cenario
explica nosso interesse pela nogao de “comum” e sua relagdio com a produgao jornalistica.

A noc¢io de “comum” ndo se opoe frontalmente ao processo de mercantilizagao guiado pela
logica do capital (De Angelis & Harvie, 2014; Caffentzis & Federici, 2014), mas subordina tal
processo a légica do valor de uso coletivo (Borrits, 2018). Trata-se, portanto de privilegiar o
valor de uso — os beneficios sociais do acesso e uso coletivo de um recurso — sobre o valor de
mercado (Schlager & Ostrom, 1992).

Mais precisamente, nosso interesse pelo “comum” pode ser concebido de trés formas:
(1) primeiro, considerando-o, a partir do trabalho de Ostrom (1990), como um conjunto de

recursos autogerados por coletivos que adotam regras de governanga coletiva dos recursos
naturais (¢ o caso da agua)



(2) em seguida, focando-se na dimensao institucional do comum e na necessidade da luta
politica para torna-lo o fundamento de uma nova organizacao social (Dardot & Laval, 2014),
visando, assim, distancia-lo de toda forma de naturalizacio (Madison et al., 2008/2010);

(3) e, finalmente, considerando-o como um novo modo de produgdo alternativo ao
capitalismo (Brancaccio et al., 2021).

No ambito dessa chamada de trabalhos, buscamos tanto declinar um conceito de comzum como
um ponto de vista dos desenvolvimentos concretos na producio da informacao, como de
deriva-lo a partir das atividades concretas realizadas no setor da midia jornalistica. Em termos
metodolégicos, retomamos as propostas de Ostrom (1990) e de Bollier (2014), nas quais, para
se apropriar do comum em qualquer tipo de projeto, é importante considerar: (1) os grupos e
os individuos que estdo na origem das experiéncias de comum, (2) o objeto do comum, ou seja,
O recurso em questdo, neste caso, a informagdo jornalistica, e (3) as regras de governanca
desenvolvidas pela comunidade. Estando, essas trés dimensoes mais ou menos presentes em
diferentes iniciativas, o proximo passo ¢ considerar suas respectivas contribui¢des e inter-
relagoes (Pélissier, 2018).

Os artigos enviados a esta chamada de trabalho poderao tratar desses questionamentos. Eles
poderio se inscrever em pelo menos um dos quatro eixos apresentados a seguir:

(1) O comum nas praticas de gestdo ou governanga da midia. Este eixo discute a constru¢ao
de modalidades alternativas de financiamento e de gestio dos midias responsaveis pela
producao de informagao, algo que Kikuti Dancosky et al. (2021) e Camargo et al. (2023)
chamam de “arranjos alternativos” as corporagdes de midia. Os trabalhos que se interessam
por esta tematica podem mostrar como a no¢ao de comum ¢ designada em espagos de
governanga coletiva da midia (cooperativas jornalisticas, midias alternativas ou independentes),
em projetos que tratem dos jornalistas e do seu publico leitor, para além da decepgio
provocada pelo jornalismo participativo (redagoes cidadas, jornalismo reciproco, de
comunidade...). Podem ainda explorar de que forma a no¢ao de comum atravessa a busca por
novas formas de financiamento da produgdo noticiosa, alternativas ao modelo capitalista de
financiamento do jornalismo pela publicidade, bem como os modelos de membership, de
financiamento participativo e de filantropia.

(2) A expressao do comum por meio dos (meta)discursos midiaticos. Este eixo se interessa
pelo papel engajado do jornalismo a servi¢o da construg¢do de uma nova organizagao social
(ou mesmo de uma nova utopia) (Andrade & Pereira, 2021). Trabalhos ligados a esta tematica
podem tratar de uma produgao noticiosa marcada pela nogao de “comum?”, materializada por
uma ideologia alternativa ao do jornalismo dominante, bem como pela integragao ao discurso
produzido pela midia de outros atores e de outras vozes marginalizadas. Podem se interessar
ainda pela forma como o préprio jornalismo contribui para ampliar suas fronteiras pela
circulagio de um conjunto de meta-discursos que tém como objetivo mudar (ou ao menos
questionar) as defini¢oes socais dessa pratica.

(3) Um terceiro eixo busca questionar as relagdes entre os meios publicos de comunicagao e
os comuns. Historicamente, a midia publica se desenvolveu com base nas seguintes missoes:
informar, educar e distrais, segundo a férmula de Lord Reith, primeiro diretor-geral da BBC.
Nesse caso, como situar os usos respectivo das nogoes de comum e de servigo publico no
setor de informagao jornalistica (Tremblay et al., 2019)? Como discutir as relagoes entre esses



conceitos em um momento em que a propria nogao de servico publico de radiodifusdo é
questionada em varios pafses? Como repensar ou mesmo re-legitimar a no¢ao de servico
publico em sua relagdo com a comunidade a qual se destina o noticiario informativo?

(4) Finalmente, um quatro eixo trata das formas de trabalhar, de produzir o noticiario
jornalistico. As redacdes sao geralmente espacos bastante hierarquizados (Meltzer, 2009;
Francoeur, 2021), ou mesmo locais de exercicio de violéncia (Le Cam & Libert, 20106). Por sua
vez, as relagdes entre os jornalistas e suas fontes dependem de complexas dinamicas de
negociacio frequentemente atravessadas por relagdes de poder. Ora, novas formas de
organiza¢ao no interior das midias podem potencialmente transformar as praticas jornalisticas
e as formas convencionais de produg¢ao do noticiario. Ou seja, de que maneira falar de comum
na produgio jornalistica implica em rever a organizagao do trabalho nas reda¢oes rumo a uma
pratica autogestao? Seria possivel repensar o papel do jornalista na produgao noticiosa? Essa
reflexdo pode ser, inclusive, ampliada pelo estudo dos dispositivos sociotécnicos e de novas
formas (sobretudo juridicas) de definicao do trabalho jornalistica, de modo a redefinir suas
modalidades de produgdo (infraestruturas descentralizadas, softwares de cédigo aberto,
informagoes produzidas sob licenca Creative commons, etc.).

Serao privilegiados os artigos que atribuem um papel central aos contextos estruturantes ao
mesmo tempo em que deem espago a inovagoes de ordem individual e coletivas, que
conjuguem a conjuntura do presente e uma temporalidade mais longa, que combinem
abordagens macro e micro. A pertinéncia de se falar hoje em dia do comum implica em se
lembrar que, no passado, existiram outros processos que se basearam nesta nogao (Federici,
2014). Nesse sentido, abordaremos o comum do ponto de vista das transformag¢des possiveis
do mundo (Guéguen, 2014) pelo/através do jornalismo e da informagio, com base em
trabalhos empiricos de ambigao tanto local quanto global.

Os artigos deverao ser submetidos em sua versio completa (entre 30 000 e 50 000 caracteres,
incluindo as notas de rodapé e referéncias bibliograficas) até o dia 15 de abril de 2026 por
meio do site da revista: https://revue.sutlejournalisme.com/slj/about/submissions. As
autoras e autores encontrarao nesta mesma pagina as precisoes relativas as normas editoriais
para a redagao dos textos.

Os artigos podem ser redigidos em inglés, francés, portugués ou espanhol. Eles serao
submetidosa uma dupla avaliagio cega pelos pares.
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